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W POZNANIU

OPIS PRZEDMIOTU

KIERUNEK Zarzadzanie
SPECJALNOSC Handel i ustugi

TRYB STUDIOW Stacjonarny / niestacjonarny
SEMESTR 3

Nazwa przedmiotu

Zarzadzanie i planowanie marketingowe

Wymiar godzinowy
poszczegdlnych form
zajec

o wyklady

¢ inne formy

Studia stacjonarne — 30
Studia niestacjonarne - 18

Studia stacjonarne — 10
Studia niestacjonarne — 8

Studia stacjonarne — 20
Studia niestacjonarne — 10

Cele ksztalcenia:

- przedstawienie nowoczesnych koncepcji zarzgdzania i planowania
marketingowego w przedsiebiorstwie. Zajecia w formie wykfadu i cwiczeh
majg przygotowaé studentéw do petnienia kierowniczych funkcji w firmach

produkcyjnych, handlowych i ustugowych.

- wyksztatcenie umiejetnosci analizy i krytycznej oceny uwarunkowan
rynkowych wptywajacych na wybodr i realizacje strategii rozwoju

przedsiebiorstwa.

Efekty ksztatcenia dla

przedmiotu
Odniesienie Odniesienie
Numer Efekty ksztalcenia, efektow do efektow
student/ka, ktory/a zaliczyt/a przedmiot, potrafi: | ksztatcenia dla | ksztalcenia dla
programu obszaru
Okresli¢ procesy i funkcje w zakresie marketingowego
EK_WO01 zarzadzan!a przedsiebio.rstwem.. Zna wybrar)e metody K_WO01 P6S_ WG
zarzgdzania, w tym analizowania, planowania, K W05
wdrazania i kontrolowania dziatalnosci -
EK W02 zdefiniowaé wspotczesne strategie marketingowe, K_W08 P6S_WG
- konkurencji i kooperacji miedzy przedsiebiorstwami K W11 P6S_WK
potrafi wykorzystaé podstawowa wiedze teoretyczng
EK_UO03 | dia przygotowania podstawowego planu K U03 P6S_UW
marketingowego przedsiebiorstwa
potrafi mysle¢ i dziata¢ w sposdb przedsigbiorczy, jest
kreatywny, ale uwzglednia potrzebe rozwoju
zrbwnowazonego w odniesieniu do podmiotéw K_KO09 P6S KO
EK_KO04 | gospodarczych. Potrafi samodzielnie zdobywac i K KO3 P6S KK
doskonali¢ wiedzg z zakresu zarzadzania i planowania - -
dziatalnosci przedsigbiorstwa oraz warunkéw otoczenia
makroekonomicznego
Odniesienie

Numer tresci

Tresci ksztalcenia / programowe

do efektéow
ksztalcenia dla
przedmiotu

Wyktady/Cwiczenia

T_01

Istota zarzgdzania marketingowego przedsigbiorstwem -

EK_WO1




wprowadzenie w problematyke przedmiotu. Proces i funkcje
zarzgdzania marketingowego
Analiza makro i mikro-otoczenia rynkowego firmy. Metody analizy
T 02 otoczenia rynkowego przedsigbiorstwa. Analiza SWOT. Analiza EK_WO01
- SPACE. Scenariusze stanéw otoczenia. EK_U03
Misja firmy. Analiza zasobow wewnetrznych przedsiebiorstwa.
T_03 Wyznaczanie pozycji strategicznej firm ER_woi
- y pozycj g ) y EK_UO03
Planowanie normatywnych strategii, w réznych fazach rozwoju
T_04 rzedsigbiorstwa EK_WoT
- P ¢ : EK_U03
Charakterystyka strategii  ekspansji, selektywnego rozwoiju, EK W02
T_05 eksploatacji pozycii i/lub wycofania z rynku EK_UO03
EK_KO05
Istota strategii marketingowej. Miejsce strategii marketingowej w
. . . g o o - EK_W02
T 06 hierarchii strategii rozwoju przedsiebiorstwa. Klasyfikacja strategii EK U03
- marketingowych firmy. EK K05
Plan marketingowy firmy - uktad formalny i zawarto$¢ merytoryczna. EK_W02
T_07 EK_UO03
EK_U04
T 08 Strategie wejscia na rynki zagraniczne. Formy kooperagc;ji i EK_W02
- koncentracji przedsiebiorstw. EK_UO03
Monitoring dziatah marketingowych przedsigbiorstwa. EK_W02
T_09 EK_UO03
EK_U04

Metody i formy prowadzenia zajeé

Tresci ksztatcenia i
programowe

Wyktad z prezentacjg multimedialng wybranych zagadnien

Wyktad konwersatoryjny

Wyktad problemowy

Wyktad informacyjny

T 01-T_09

Dyskusja

Praca z tekstem

Metoda analizy przypadkow

T_09

Uczenie problemowe (Problem-based learning)

Gra dydaktyczna/symulacyjna

Metoda ¢wiczeniowa

T_06, T_07, T_08

Metoda warsztatowa

Metoda projektu

Prezentacja multimedialna

Demonstracje dzwigkowe i/lub video

Metody aktywizujgce (np.: ,burza mézgow”, technika analizy SWOT, technika
drzewka decyzyjnego, metoda ,kuli $niegowej”, konstruowanie ,map mysli”)

T 02-T 05

Inne (jakie?) - ...

Kryteria oceny
w odniesieniu do
poszczegélnych




efektow ksztalcenia

Efekt
ksztatcenia

Na oceng 2

Na ocene 3

Na ocene 4

Na ocene 5

Student/ka nie potrafi
okresli¢ procesow i funkgiji

Student/ka potrafi wymienic
procesy i funkcje

Student/ka nie tylko
potrafi okresli¢ procesy i

Student/ka nie tylko potrafi
okresli¢ procesy i funkcje

w zakresie marketingowego funkcje w zakresie w zakresie
marketingowego zarzgdzania marketingowego marketingowego
zarzgdzania przedsigbiorstwem, a zarzgdzania zarzgdzania

EK_WO01 | przedsiebiorstwem. Nie takze zna wybrane metody | przedsigbiorstwem, ale przedsigbiorstwem, ale
zna zadnych metod zarzgdzania, w tym takze omowic¢ wybrane takze omowic¢ wybrane
zarzgdzania analizowania, planowania, metody zarzgdzania metody zarzgdzania,

wdrazania i kontrolowania wybraé najbardziej
dziatalnosci optymalne w okreslonej
sytuacji rynkowej

Student/ka nie umie Student/ka potrafi Student/ka nie tylko potrafi | Student/ka nie tylko potrafi
zdefiniowaé zdefiniowaé wspotczesne zdefiniowaé wspotczesne zdefiniowaé wspotczesne
wspoétczesnych strategii strategie marketingowe, strategie marketingowe, strategie marketingowe,

EK W02 marketingc.).vs./ych, ) kanurencji i kgoperacji . kanurencji i kooperac;ji kanurencji i kooperac;ji

— konkurenciji i kooperacji miedzy przedsiebiorstwami | miedzy miedzy
miedzy przedsiebiorstwami, ale przedsigbiorstwami, poda¢
przedsigbiorstwami takze wskazuje na ich przyktady, ale takze
konkretne ich przykiady potrafi je oceni¢

Student/ka nie potrafi Student/ka potrafi okresli¢ Student/ka nie tylko potrafi | Student/ka nie tylko potrafi
okresli¢ podstawowych elementy planu okresli¢ elementy planu okresli¢ elementy planu
elementéw planu marketingowego i poda¢ marketingowego, ale marketingowego, ale takze
marketingowego i ich ich przyktady takze potrafi wykorzysta¢ wiedze
krétko omowic potrafi wykorzysta¢ teoretyczng dla

EK_U03 , ;

- wiedze teoretyczng dla przygotowania
przygotowania szczegbtowego planu
podstawowego planu marketingowego
marketingowego przyktadowego
przedsigbiorstwa przedsigbiorstwa

Student/ka nie potrafi Student/ka potrafi w Student/ka potrafi Student/ka potrafi
podjag¢ dziatan w sposéb sposob dostateczny podejmowac dziatania w podejmowac dziatania w
przedsigbiorczy, nie jest podjg¢ dziatan w sposéb sposob przedsiebiorczy, sposob przedsiebiorczy,
kreatywnaly, nie potrafi przedsiebiorczy, prébuje jest kreatywnaly, potrafi jest kreatywnaly, potrafi
samodzielnie zdobywaé by¢ kreatywnaly, potrafi samodzielnie zdobywag i samodzielnie zdobywac i
wiedzy z zakresu samodzielnie zdobywaé doskonali¢ wiedze z doskonali¢ wiedze z
zarzadzania i planowania | wiedzy z zakresu zakresu zarzgdzania i zakresu zarzgdzania i
EK_K04 | marketingowego zarzadzania i planowania | planowania planowania

marketingowego

marketingowego oraz
warunkoéw otoczenia
przedsigbiorstwa

marketingowego, a takze
decydowaé o wyborze
strategii i dziatan w
konkretnych warunkach
otoczenia
przedsiebiorstwa.

Weryfikacja efektow ksztalcenia

Symbole

EK dla modutu zajeé/przedmiotu

W01 wo2

uo3 K04

Egzamin pisemny

Egzamin ustny

Zaliczenie pisemne

Zaliczenie ustne

Kolokwium pisemne

Kolokwium ustne

Test

Projekt

Praca pisemna

Raport

Prezentacja multimedialna

Praca podczas ¢wiczeh

Inne (jakie?) -

Wymiar godzinowy zaje¢ i pracy studenta

Stacjonarne

Niestacjonarne

1. Wyktady (wspdlny udziat nauczycieli akademickich i studentow) 10

8




2. Inne formy (wspdlny udziat nauczycieli akademickich i studentow) 20 10

3. Konsultacje z nauczycielem - -

Razem 1+2+3 30 18

4. Praktyki (realizowane samodzielnie przez studentéw) — —

5. Praca wiasna studenta (w tym prace domowe i projektowe,

przygotowanie sie do zaliczenia/egzaminu) 20 32
Razem 4+5 20 32
SUMA 1+2+3+4+5 50 50

tacznie punktow ECTS wg planu studiow 2

Literatura podstawowa 1. Ph. Kotler, Marketing, Wydawnictwo Rebis, Warszawa 2005,
2. G. Gierszewska, M. Romanowska, Analiza strategiczna
przedsiebiorstwa, PWE, Warszawa 2003

Literatura uzupetniajaca | 1. H. Mruk (red. nauk.), Kompendium wiedzy o marketingu, PWN,
Warszawa 2007

2. W. Wrzosek (red. nauk.), Strategie marketingowe, SGH, Warszawa
2001

3. R. Kileczek, W. Kowal, J. Wozniczka, Strategiczne planowanie
marketingowe, PWE, Warszawa 1996




