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W POZNANIU

Wyisza Szkota HANDLU | Ustue

Kod przedmiotu Nazwa Prawo konsumenckie
przedmiotu
Kierunek Administracja - studia pierwszego stopnia
Rodzaj przedmiotu lub modulu B. Modutl do wyboru, B2. Administracja w biznesie
Profil ksztalcenia (studiéw) praktyczny
Specjalnosé 2. Administracja w biznesie
Semestr 6
Jezyk prowadzenia zajeé Jezyk polski

Wymiar godzinowy zajec i pracy studenta Stacjonarne Niestacjonarne
1. Wyktady (wspdlny udziat nauczycieli akademickich i s 5
studentow)
2. Inne formy (wspolny udzial nauczycieli akademickich i
studentow) ) )
3. Konsultacje z nauczycielem - -
Razem 1+2+3 15 15
4. Praktyki (realizowane samodzielnie przez studentow) - -
5. Praca wiasna studenta (w tym prace domowe i projektowe, 0 0
przygotowanie si¢ do zaliczenia/egzaminu)
Razem 4+5 10 10
SUMA 1+2+3+4+5 25 25
Lacznie punktéow ECTS wg planu studiéw 1
Opis efektow uczenia sie dla przedmiotu
SYMBOL EKK

OPIS PRZEDMIOTOWEGO EFEKTU
UCZENIA SIE

(odniesienie do kierunkowych efektow

uczenia si¢)

ma wiedze — zna i rozumie:

zna podstawowa terminologi¢ zwigzana z K_Wo03

K_WO01 | 5chrona konsumenta K_W04
K_W05

K W02 | prezentuje status prawny podmiotow K_Wo03
B zajmujacych si¢ ochrong konsumentow na K_W07




‘ szczeblu ue oraz w poszczegbdlnych krajach ue ‘

ma nastepujace umiejetnosci — potrafi, umie:

K Uo3 | analizuje praktyczne aspekty funkcjonowania K_U02
B przepisow chronigcych prawa konsumentow K_U07
analizuje orzecznictwo trybunatu K_U13
K_U04 | sprawiedliwosci unii europejskiej zwiazane z K_U16
ochrong praw konsumentow
K U05 | posiada umiejetnos¢ prawidtowej interpretacji K_U02
B przepisow chronigcych prawa konsumentow K_U16
K voe¢ | kwalifikuje przypadki naruszenia praw K_U05
B konsumentow i sankcje z tego tytulu K_U08
posiada nastepujace kompetencje spoleczne — ma Swiadomos¢ i jest gotow do:
potrafi uzupei¢ doskonali¢ nabyta wiedzg
K Ko7 | 1 umiejetnosci, korzystajac z dostepnych zrodet
w literaturze fachowej technologii K_Ko07
informacyjnych

Cele ksztalcenia

Wyktad ma na celu prezentacj¢ ewolucji systemu ochrony praw konsumentéw w Unii Europejskiej
oraz podstawowych regulacji prawnych chronigcych prawa konsumentéw  a takze ich
wykorzystanie w praktyce.

Tresci ksztalcenia

WYKLADY:
Pojecie konsumenta w prawie Unii Europejskiej

Ewolucja ochrony konsumenta w prawie unijnym
Instytucje ochrony konsumentow w Unii Europejskiej i wybranych krajach Europy

Ogodlne bezpieczenstwo produktéw

A e

Regulacje dotyczace poszczegolnych produktow (zywnos¢, farmaceutyki, kosmetyki, produkty
motoryzacyjne, produkty niebezpieczne)

6. Regulacje warunkoéw sprzedazy

7. Ochrona konsumenta w dziedzinie turystyki

8. Konsument a reklama w regulacjach Unii Europejskiej

Zalecana literatura

Literatura podstawowa:
e Kunkiel -Krynska A., Metody harmonizacji prawa konsumenckiego w Unii Europejskiej i

ich wptyw na procesy implementacyjne w panstwach cztonkowskich, Warszawa 2013
e Kirolikowska-Olczak M[red.],Ochrona konsumenta w prawie polskim i Unii

Europejskiej, Warszawa 2014

Literatura uzupelniajaca:




= Banasinski C. [red.], Standardy wspolnotowe w polskim prawie ochrony konsumentow,

Warszawa 2005,

= Gnela B. [red.], Ochrona konsumenta ustug finansowych, Warszawa 2007;

= Kiezel E [red.], Konsument i jego zachowania na rynku europejskim, Warszawa 2010;

= Grzegorczyk F., Prawo konsumenckie w Unii Europejskiej. Aspekty systemowe harmonizacji.

Warszawa 2010.

= Kiezel E [red.], Ochrona interesow konsumentow w Polsce w aspekcie integracji europejskiej,

Warszawa 2007;

= letowska E. [red.], Prawo konsumenckie, Warszawa 2000,

= Malarewicz A., Konsument a reklama. Studium cywilnoprawne. Warszawa 2009;

= Nowinska E., Cybula R. [red.], Europejskie prawo konsumenckie a prawo polskie, Krakow

2005.

= Skoczny T. [red.], Ustawa o prawach konsumenta, Warszawa 2015

=  Krolikowska-Olczak M[red.],Ochrona

elektronicznych ,Warszawa 2016

prawna konsumenta

na rynku mediéw

Metody i formy prowadzenia zajec Tak (X) / nie
Wyktad z prezentacja multimedialng wybranych zagadnien X
Wyktad konwersatoryjny X
Wyktad problemowy

Wyktad informacyjny X
Dyskusja

Praca z tekstem

Metoda analizy przypadkow

Uczenie problemowe (Problem-based learning)

Gra dydaktyczna/symulacyjna

Metoda ¢wiczeniowa

Metoda warsztatowa

Metoda projektu

Prezentacja multimedialna

Demonstracje dzwigkowe i/lub video

Metody aktywizujace (np.: ,,burza mozgdéw”, technika analizy

SWOT, technika drzewka decyzyjnego,

$niegowej”, konstruowanie ,,map mysli”)

metoda

LHkuli




Praca w grupach

Inne (jakie?) — ....................

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia si¢

Tak (X) / nie

Egzamin pisemny

Egzamin ustny

Zaliczenie pisemne na zakonczenie zajec¢

Zaliczenie ustne na zakonczenie zajec

Kolokwium pisemne $rodsemestralne

Kolokwium ustne srodsemestralne

Test

Praca pisemna

Raport

Prezentacja multimedialna

Inne (jakie?) - .....cocoiiiiiiiiiiiii

Uwagi prowadzacego

Skala ocen i sposéb ustalania ocen

Skala ocen: Ocena ustalana jest na podstawie nastgpujacej skali:

niedostateczny (2)
dostateczny (3)
dostateczny plus (3,5)
dobry (4)

dobry plus (4,5)
bardzo dobry (5)

Ponizej 55.00 % - ocena 2
55.00 % 1 wigcej - ocena 3
60.00 % 1 wigcej - ocena 3,5
70.00 % 1 wigcej - ocena 4
80.00 % i wigcej - ocena 4,5
90.00 % 1 wigcej - ocena 5




