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W POZNANIU

OPIS PRZEDMIOTU

KIERUNEK Zarzadzanie

SPECJALNOSC Zarzadzanie przedsigbiorstwem turystycznym i sportowym
TRYB STUDIOW Stacjonarny / niestacjonarny

SEMESTR 2

Nazwa przedmiotu

Warsztaty z analizy rynku ustug turystycznych i
sportowych

Wymiar godzinowy
poszczegdlnych form
zajec

¢ inne formy

Studia stacjonarne — 40
Studia niestacjonarne — 24

Studia stacjonarne — 40
Studia niestacjonarne — 24

Cele ksztalcenia:

Celem przedmiotu jest nabycie przez studentéw praktycznej umiejetnosci w
zakresie analizy rynku turystycznego i sportowego.

Zapoznanie studentéw z metoda analizowania, interpretowania i przedstawiania
danych (informacji), ktére majg zastosowanie na rynku turystycznym i sportowym.

Efekty ksztatcenia dla

przedmiotu
Odniesienie Odniesienie
Numer Efekty ksztalcenia, efektow do efektow
student/ka, ktory/a zaliczyt/a przedmiot, potrafi: | ksztatcenia dla | ksztalcenia dla
programu obszaru
ma poszerzong wiedze na temat procedury
K_WO01 badawcze_j i potrafl_ wyjasni¢ réznice pomngdzy K_W03 P7S WG
badaniami a analizg rynku turystycznego i
sportowego
K_W02 opisuje modele decyzji nabywczych na rynku K_WA11 P7S_ WK
turystycznym
posiada umiejetno$¢ analizowania i interpretowania
K_U03 | danych (informacji) pochodzacych =z sektora K_U03 P7S_UW
turystycznego i sportowego
K U04 przygotowaé, analizowaé i interpretowaé oraz K U11 P7S UK
- prezentowac¢ wyniki ilosciowych badan rynkowych - -
podczas prezentacji wynikow badan i dyskusji jest
K_KO05 wrazl_lwy na znaczenie obiektywizmu w analizie i K_KO1 P7S_KK
ocenie  zjawisk zachodzgcych ~w  sektorze
turystycznym i sportowym
K_K06 wykazgje odpowiedzialnos¢ przy realizacji procedury K_K06 P7S_KR
badania rynku
Odniesienie
Numer tresci Tresci ksztatcenia / programowe do efektéw
ksztalcenia dla
przedmiotu
Cwiczenia
K_WO01
. . . K_wW02
T_01 Analiza rynku turystycznego i sportowego w ujeciu praktycznym. K U03
K_U04




K_K05
K_KO06

T_02

Badania rynku ustug turystycznych i sportowych. Metody i techniki
badawcze.

K_WO01
K_W02
K_U03
K_U04
K_KO05
K_KO06

T_03

Analiza ofert pracy w turystyce i sporcie w praktyce.

K_Wo01
K_W02
K_U03
K_U04
K_KO05
K_KO06

T_ 04

Analiza biur podrézy dziatajgcych na rynku turystycznym — dziatania
praktyczne (prezentacje studentéw).

K_Wo01
K_W02
K_U03
K_U04
K_KO05
K_KO06

T_05

Analiza bazy noclegowej w kontekscie ustawy o ustugach
turystycznych w praktyce (prezentacje studentéw).

K_WO01
K_W02
K_U03
K_U04
K_KO05
K_K06

T_06

Analiza transportu wykorzystywanego na rynku ustug turystycznych i
sportowych — dziatania praktyczne (prezentacje studentow).

K_Wo01
K_W02
K_U03
K_U04
K_KO05
K_KO06

T_07

Analiza atrakcji sportowych w praktyce (analiza przypadkow).

K_Wo01
K_W02
K_U03
K_U04
K_KO05
K_KO06

T_08

Analiza SWOT wybranych obiektow sportowych i turystycznych —
¢wiczenia.

K_WO01
K_W02
K_U03
K_U04
K_KO05
K_KO06

T_09

Modele konsumpcji ustug turystycznych i sportowych. Analiza decyzji
nabywczych na rynku turystycznym i sportowym — praca grupowa.

K_Wo01
K_W02
K_U03
K_U04
K_KO05
K_K06

Analiza dziatan marketingowych przedsiebiorstw turystycznych i
sportowych.

K_Wo01
K_W02
K_U03
K_U04
K_KO05
K_KO06

Metody i formy prowadzenia zajec

Tresci ksztatcenia i
programowe

Wyktad z prezentacjg multimedialng wybranych zagadnien

Wyktad konwersatoryjny

Wyktad problemowy

Wyktad informacyjny




Dyskusja

Praca z tekstem

Metoda analizy przypadkéw T 07

Uczenie problemowe (Problem-based learning)

Gra dydaktyczna/symulacyjna

Metoda ¢wiczeniowa T 08, T_09
Metoda warsztatowa $—% 702,703,

Metoda projektu

Prezentacja multimedialna

T_04, T_05, T_06

Demonstracje dzwigkowe i/lub video

Metody aktywizujgce (np.: ,burza mézgdéw”, technika analizy SWOT, technika
drzewka decyzyjnego, metoda ,kuli $niegowej”, konstruowanie ,map mysli”)

Inne (jakie?) — ...

Kryteria oceny

w odniesieniu do
poszczegdlnych
efektow ksztalcenia

Efekt
ksztatcenia

Na oceng 2

Na ocene 3

Na ocene 4

Na ocene 5

student nie ma
wiedzy dotyczacej
procedury badawczej
nie potrafi wyjasnic

student ma
podstawowg wiedze na
temat procedury
badawczej i potrafi

student ma wiedze na
temat procedury
badawczej i potrafi
wyjasnic réznice

student ma petng
wiedze na temat

procedury badawczej i

potrafi wyjasni¢

K_WO01 réznic pomiedzy wyjasni¢ réznice pomiedzy badaniami a réznice pomiedzy
badaniami a analizg pomiedzy badaniamia | analizg rynku badaniami a analizg
rynku turystycznego i | analizg rynku turystycznego i rynku turystycznego i
sportowego turystycznego i sportowego sportowego
sportowego
student nie opisuje student opisuje modele | student opisuje modele student w petni opisuje
K W02 modelu decyzji decyzji nabywczych na | decyzji nabywczych na modele decyzji
— nabywczych na rynku turystycznym w rynku turystycznym nabywczych na rynku
rynku turystycznym stopniu podstawowym turystycznym
student nie posiada student posiada student posiada w student posiada w
umiejetnosci podstawowe stopniu dobrym petnym zakresie
analizowania i umiejetnosci umiejetnosé analizowania | umiejetnosé
interpretowania analizowania i i interpretowania danych | analizowania i
K_U03 danych (informacji) interpretowania danych | (informacji) interpretowania
pochodzacych z (informacii) pochodzacych z sektora danych (informacji)
sektora pochodzgcych z turystycznego i pochodzgcych z
turystycznego i sektora turystycznego i | sportowego sektora turystycznego
sportowego sportowego i sportowego
student nie potrafi student potrafi w student potrafi w stopniu | student potrafi w petni
przygotowac, stopniu dostatecznym dobrym przygotowac, przygotowac,
analizowac i przygotowac, analizowac i analizowac i
K U04 interpretowac oraz analizowac i interpretowac oraz interpretowac oraz
- prezentowac wyniki interpretowac oraz prezentowac wyniki prezentowac wyniki
ilosciowych badan prezentowac wyniki ilosciowych badan ilosciowych badan
rynkowych ilosciowych badan rynkowych rynkowych
rynkowych
student podczas | student podczas | student podczas | student podczas
prezentacji wynikéw | prezentaciji wynikéw | prezentacji wynikéw | prezentacji  wynikéw
badan i dyskusji nie | badah i dyskusji jest | badan i dyskusji jest | badan i dyskusji jest
jest wrazliwy na | wrazliwy na znaczenie | wrazliwy na znaczenie | wrazliwy na znaczenie
znaczenie obiektywizmu w | obiektywizmu w analizie i | obiektywizmu w
K KO5 obiektywizmu w | analizie i ocenie | ocenie zjawisk | analizie i  ocenie
- analizie i ocenie | zjawisk zachodzgcych | zachodzgcych w sektorze | zjawisk zachodzgcych
Zjawisk w sektorze | turystycznym i|w sektorze
zachodzgcych w | turystycznym i | sportowym w stopniu | turystycznym i
sektorze sportowym w stopniu | dobrym sportowym w stopniu
turystycznym i | podstawowym bardzo dobrym.
sportowym
K K06 student nie wykazuje | student wykazuje | student wykazuje | student w petni




odpowiedzialnosc¢ odpowiedzialnos¢ przy | odpowiedzialno$¢  przy | wykazuje

przy realizacji | realizacji procedury w | realizacji procedury odpowiedzialnos¢ przy

procedury stopniu podstawowym realizacji procedury

Symbole
Weryfikacja efektow ksztatcenia EK dla modutu zaje¢/przedmiotu
w01 | W02 | U03 uo4 K05 K_KO06

Egzamin pisemny X X X X X X
Egzamin ustny
Zaliczenie pisemne
Zaliczenie ustne X X X X X X
Kolokwium pisemne
Kolokwium ustne
Test
Projekt
Praca pisemna
Raport
Prezentacja multimedialna X X X X X X
Praca podczas ¢wiczen X X X
Inne (jakie?) -
Wymiar godzinowy zaje¢ i pracy studenta Stacjonarne | Niestacjonarne
1. Wyktady (wspdiny udziat nauczycieli akademickich i studentéw) - -
2. Inne f’ormy (wspdlny udziat nauczycieli akademickich i 40 24
studentéw)
3. Konsultacje z nauczycielem 20 20
Razem 1+2+3 60 44
4. Praktyki (realizowane samodzielnie przez studentow) — —
5. Praca w+a§na_studenta} (w tym prace _domowe i projektowe, 90 106
przygotowanie sie do zaliczenia/egzaminu)
Razem 4+5 90 106
SUMA 1+2+3+4+5 150 150
tacznie punktéw ECTS wg planu studiow 6
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