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Wyisza Szkota Hanowu 1 Ustue
W POZNANIU

OPIS PRZEDMIOTU

KIERUNEK Zarzadzanie

SPECJALNOSC Zarzadzanie przedsiebiorstwami
TRYB STUDIOW Stacjonarny / niestacjonarny
SEMESTR 6

Nazwa przedmiotu

Zarzadzanie produktem

Wymiar godzinowy
poszczegdlnych form
zajec

e inne formy

Studia stacjonarne — 40
Studia niestacjonarne -24

Studia stacjonarne — 40
Studia niestacjonarne - 24

Cele ksztalcenia:

Przedmiot koncentruje sie na praktycznych aspektach dotyczgcych
zarzadzania produktami. Celem jest przekazanie aktualnej wiedzy na temat
zarzgdzania produktem (zaprezentowanie narzedzi, celow i
zasad),zapoznanie studentéw z najskuteczniejszymi, sprawdzonymi
metodami zarzadzania produktem oraz nabyciem przez nich umiejetnosci

efektywnego zarzgdzania produktem.

Efekty ksztatcenia dla
przedmiotu

Numer

student/ka, ktory/a zaliczyt/a przedmiot, potrafi:

Efekty ksztatcenia,

Odniesienie
efektow
ksztalcenia

Odniesienie
do efektow
ksztalcenia dla

dla programu obszaru
student posiada wiedze na temat specjalistycznej
K_WO01 | terminologii z zakresu zarzgdzania produktem w K_WO01 P7S_WG
przedsiebiorstwie.
K_W03
student posiada specjalistyczng wiedze w zakresie K_W05 E;g—wg
zarzadzania produktem w przedsiebiorstwie, z K_W06 P7S WG
zakresu: analizy rynku (m.in. konkurentéw i potrzeb K_wWo07 P7S WG
nabywcow), procesu wprowadzania produktu na K_W08 P7S WG
K_WO02 | rynek, kalkulowania jego ceny, spetnienia wymogow K_W09 P7S WG
zwigzanych z dostepem do wybranych rynkow, K_W11 P7S WG
przygotowania nazwy marki, znaku towarowego i K_W14 P7S WG
opakowania, strategii marketingowych, a takze K_W17 P7S WK
promowania produktu. K_W18 P7S WK
K_U02
student potrafi analizowac¢ biezgcg sytuacja K_U03 E;g—gw
K_UO03 | rynkowa, wyciggac wnioski, a na jej podstawie K_U04 P7S UW
podejmowac decyzje strategiczne i operacyjne. K_U05 P7S UW
K_U08 -
K U03 P7S_UW
student posiada umiejetnosé krytycznej oceny K_U04 P7S_UW
K_U04 | aktualnej sytuaciji rynkowej, jak i wprowadzanych K_U05 P7S_UW
wiasciwych do sytuacji rozwigzan. K_U07 P7S_UO
K_U10 P7S_UW
student umie doskonali¢ swojg sprawnos¢ w K_KO03 P7S_KO
K_KO05 | komunikowaniu sie, pracy samodzielnej, jak i K_KO05 P7S_KR
wspotdziataniu z innymi w grupie. K_KO07 P7S_KR




K_K08 P7S_KO
K K06 student analizuje rzeczywistg i wirtualng sytuacje K_KO05 P7S_KR
- rynkowa, wycigga wnioski oraz podejmuje decyzje. K_K09 P7S_KO
Odniesienie
Numer tresci Tresci ksztatcenia / programowe do efektow
ksztalcenia dla
przedmiotu
Wyktady
o K_WO01
T_01 Produkt — zagadnienia wstepne K W02
. K_WO01
T 02 Istota zarzgdzania produktem K W02
. . K_WO01
T 03 Marka jako element strategii produktu K W02
. . K_WO01
T 04 Opakowania w strategii produktu K W02
— K_WO01
T 05 Cykl zycia produktu K W02
K_WO01
T_06 Nowy produkt K W02
. Lo . K_WO01
T 07 Poszukiwanie idei nowych produktow K W02
L . K_WO01
T 08 Selekcja idei nowych produktéw K W02
T_09 O ie i testowanie kon ji now K_WOT
| pracowanie i testowanie koncepcji nowego K W02
. K_WO01
T_10 Woycofanie produktu z rynku K W02
. ] K_WO01
T 11 Zarzadzanie portfelem produktéw — modele portfelowe K W02
T_ 12 Rozwigzania organizacyjne w zarzadzaniu produktem ﬁ—wgg
T_13 Obowigzki menadzera i ich realizacja w réznych wariantach E—Wg;
Cwiczenia
K_W02
T 14 Opracowanie koncepciji produktu K_U04
K_K05
K_W02
T 15 Projektowanie produktu — zasady i praktyczne wykonanie K_U04
K_KO05
K_W02
T 16 Ksztattowanie produktu i asortymentu z uwzglednieniem wymagan K_U04
- Unii Europejskiej K_K05
K_KO06
K_W02
T 17 Rozwdj nowych produktow K_U03
K_U04
K_W02
o , K_U03
T 18 Selekcja idei nowych produktéw K_U04
K_KO05
Analiza ekonomiczno-finansowa koncepcji nowego produktu K_U03
T .19 K_U04
K_KO06
K_W02
T 20 Zarzadzanie dystrybucjg produktow K U03




K_KO06

T 21

Zarzadzanie cenami produktéw

K_W02
K_U03
K_KO06

T 22

Produkt mix i jego instrumenty

K_W02
K_U03

T 23

Marka i promocja produktéw

K_W02
K_U03
K_KO05
K_KO06

T 24

Ksztattowanie jakosci produktéw

K_W02
K_U03

T 25

Opakowanie produktu i jego dobor oraz funkcje

K_W02
K_U04

T 26

Testowanie prototypow

K_W02
K_U04
K_KO05

T 27

Testowanie rynku nowego produktu i strategii wprowadzania na
rynek

K_W02
K_U03
K_U04
K_KO05

T 28

Wdrazanie systemow zapewnienia jakosci produktéw w
przedsiebiorstwie

K_W02
K_U03
K_KO05

T 29

Zarzadzanie produktem na réznych etapach jego cyklu zycia

K_W02
K_U03
K_U04
K_KO05
K_KO06

T_30

Pozycjonowanie produktu na rynku

K_W02
K_U04
K_KO05

T 31

Promocja produktu i ustug

K_W02
K_U03
K_U04
K_KO05

T 32

Wycofanie produktu z rynku

K_W02
K_U03
K_U04
K_KO06

Metody i formy prowadzenia zajeé¢

Tresci ksztatcenia i

programowe
Wyktad z prezentacjg multimedialng wybranych zagadnien T 11, T_12
Wyktad konwersatoryjny T_03, T_(_)I_4,1';_07 - 09,

Wyktad problemowy

Wyktad informacyjny

T 01, T_02, T_05, T_06,
T_10

Dyskusja

T 16




Praca z tekstem

Metoda analizy przypadkéw

T 26, T 27

Uczenie problemowe (Problem-based learning)

Gra dydaktyczna/symulacyjna

Metoda ¢wiczeniowa

T_18,T_19,T_21,T_22,

T 28-30

Metoda warsztatowa

Metoda projektu

T 14-15

Prezentacja multimedialna

T _17,7_20, T_23, 31

Demonstracje dzwigkowe i/lub video

Metody aktywizujgce (np.: ,burza mézgow”, technika analizy SWOT, technika
drzewka decyzyjnego, metoda ,kuli $Sniegowej”, konstruowanie ,map mysli”)

Praca w grupach

T 24,7 25T 32

Inne (jakie?) - ...

Kryteria oceny

w odniesieniu do
poszczegdlnych
efektow ksztatcenia

Efekt
ksztatcenia

Na oceng 2

Na ocene 3

Na ocene 4

Na ocene 5

student nie posiada
wiedzy na temat
specjalistycznej
terminologii z zakresu
zarzadzania

student posiada wiedze
na temat
specjalistycznej
terminologii z zakresu
zarzgdzania produktem

student posiada
wiedze na temat
specjalistycznej
terminologii z zakresu
zarzadzania

student posiada wiedze
na temat
specjalistycznej
terminologii z zakresu
zarzgdzania produktem

K_W01 produktem w w przedsiebiorstwie na | produktem w w przedsiebiorstwie.
przedsiebiorstwie. poziomie przedsiebiorstwie na
podstawowym. poziomie
Sredniozaawansowany
m.
student nie posiada student posiada student posiada student posiada
specjalistycznej wiedzy | specjalistyczng wiedze | specjalistyczng wiedze | specjalistyczng wiedze
w zakresie w zakresie zarzadzania | w zakresie w zakresie zarzadzania
zarzadzania produktem w zarzadzania produktem w
produktem w przedsiebiorstwie, z produktem w przedsiebiorstwie, z
przedsiebiorstwie, z zakresu: analizy rynku przedsiebiorstwie, z zakresu: analizy rynku
zakresu analizy rynku (m.in. konkurentéw i zakresu: analizy rynku | (m.in. konkurentéw i
(m.in. konkurentéw i potrzeb nabywcow), (m.in. konkurentéw i potrzeb nabywcdw),
potrzeb nabywcow), procesu wprowadzania | potrzeb nabywcéw), procesu wprowadzania
procesu wprowadzania | produktu na rynek, procesu produktu na rynek,
produktu na rynek, kalkulowania jego ceny, | wprowadzania kalkulowania jego
kalkulowania jego spetnienia wymogéw produktu na rynek, ceny, spetnienia
K W02 ceny, spetnienia zwigzanych z kalkulowania jego wymogow zwigzanych
— wymogow zwigzanych | dostepem do ceny, spetnienia z dostepem do
z dostepem do wybranych rynkéw, wymogow zwigzanych | wybranych rynkow,
wybranych rynkéw, przygotowania nazwy z dostepem do przygotowania nazwy
przygotowania nazwy marki, znaku wybranych rynkéw, marki, znaku
marki, znaku towarowego i przygotowania nazwy towarowego i
towarowego i opakowania, strategii marki, znaku opakowania, strategii
opakowania, strategii marketingowych, a towarowego i marketingowych, a
marketingowych, a takze promowania opakowania, strategii takze promowania
takze promowania produktu na poziomie marketingowych, a produktu.
produktu. podstawowym takze promowania
produktu na poziomie
Sredniozaawansowany
m
student nie potrafi student potrafi student potrafi student potrafi
analizowac biezgcag analizowac biezgcag analizowac biezgcag analizowac biezgcag
K_U03 sytuacje rynkowa, sytuacje rynkowa, sytuacje rynkowa, sytuacje rynkowa,

wyciggaé¢ wnioski, a
na jej podstawie

wycigga¢ wnioski, a na
jej podstawie

wyciggaé¢ wnioski, a na
jej podstawie

wycigga¢ wnioski, a na
jej podstawie




podejmowac decyzje
strategiczne i
operacyjne.

podejmowac decyzje
strategiczne i
operacyjne na poziomie
podstawowym

podejmowac decyzje
strategiczne i
operacyjne na
poziomie
Sredniozaawansowany
m

podejmowac decyzje
strategiczne i
operacyjne.

student nie posiada
umiejetnosci krytycznej
oceny aktualnej
sytuacji rynkowej, jak i

student posiada
umiejetnos¢ krytycznej
oceny aktualnej sytuacji
rynkowej, jak i

student posiada
umiejetnosé¢ krytycznej
oceny aktualnej
sytuacji rynkowej, jak i

student posiada
umiejetnosé¢ krytycznej
oceny aktualnej
sytuacji rynkowej, jak i

K _U04 | wprowadzanych wprowadzanych wprowadzanych wprowadzanych
wiasciwych do sytuacji | wiasciwych do sytuacji | wtasciwych do sytuacji | wiasciwych do sytuacji
rozwigzan. rozwigzan na poziomie | rozwigzan na poziomie | rozwigzanh.

podstawowym. Sredniozaawansowany
m.
student nie umie student umie student umie student umie
doskonali¢ swojej doskonali¢ swojg doskonali¢ swojg doskonali¢ swojg
sprawnos$ci w sprawno$¢ w sprawno$¢ w sprawno$¢ w
komunikowaniu sie, komunikowaniu sie, komunikowaniu sie, komunikowaniu sie,
K KO5 pracy samodzielnej, pracy samodzielnej, jak | pracy samodzielnej, pracy samodzielnej, jak
- jak i wspétdziataniu z i wspotdziataniu z jak i wspétdziataniu z i wspotdziataniu z

innymi w grupie. innymi w grupie na innymi w grupie na innymi w grupie.

poziomie poziomie

podstawowym. Sredniozaawansowany

m..

Student nie umie student analizuje student analizuje student analizuje
analizowac rzeczywistg i wirtualng rzeczywistg i wirtualng | rzeczywistg i wirtualng
rzeczywistej i sytuacje rynkowa, sytuacje rynkowa, sytuacje rynkowa,

K KO8 wirtualnej sytuac;ji wycigga wnioski oraz wycigga wnioski oraz wycigga wnioski oraz

rynkowej, nie wycigga
wnioskow oraz nie
podejmuje wiasciwych
decyzji

podejmuje wiasciwe
decyzje na poziomie
podstawowym.

podejmuje wiasciwe
decyzje na poziomie
Sredniozaawansowany
m.

podejmuje wiasciwe
decyzje.

Symbole
Weryfikacja efektéw ksztatcenia EK dla modutu zaje¢/przedmiotu
WO01 | W02 | U03 | U04 | K05 | K06
Egzamin pisemny X X X X
Egzamin ustny
Zaliczenie pisemne
Zaliczenie ustne
Kolokwium pisemne X X X X
Kolokwium ustne
Test
Projekt X X X X X X
Esej
Raport
Prezentacja multimedialna X X X X
Inne (jakie?) -
Praca podczas ¢wiczen X X X X X X
Wymiar godzinowy zaje¢ i pracy studenta Stacjonarne | Niestacjonarne
1. Wyktady (wspdlny udziat nauczycieli akademickich i studentéw) - -
2. Inne f,ormy (wspdlny udziat nauczycieli akademickich i 40 o4
studentéw)
3. Konsultacje z nauczycielem 20 20
Razem 1+2+3 60 44
4. Praktyki (realizowane samodzielnie przez studentow) — —




5. Praca wiasna studenta (w tym prace domowe i projektowe, 90 106

przygotowanie sie do zaliczenia/egzaminu)

Razem 4+5 90 106
SUMA 1+2+3+4+5 150 150
tacznie punktéw ECTS wg planu studiow 6
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