25. Przedsiebiorczosé lokalna

Kod Nazwa
. . Przedsi¢biorczos¢ lokalna
przedmiotu przedmiotu
Kierunek Ekonomia - studia pierwszego stopnia
Rodzaj przedmiotu lub modulu D. Przedmioty specjalno$ciowe

Profil ksztalcenia (studiéw) | praktyczny

Semestr 5

Osoba koordynujaca
przedmiot

Osoby prowadzace zaje¢cia

Jezyk prowadzenia zaje¢c Jezyk polski

Wymiar godzinowy zaje€ i pracy studenta Stacjonarne | Niestacjonarne
1. Wyktady (wspolny udzial nauczycieli akademickich i 20 9
studentow)
2. Cwiczenia (wspolny udzial nauczycieli akademickich i 20 97
studentoéw)
Razem 1+2 60 36
3. Praktyki (realizowane samodzielnie przez studentéw) — —
4. Praca wlasna studenta (w tym prace domowe 1 projektowe, 40 6
przygotowanie si¢ do zaliczenia/egzaminu)
Razem 3+4 40 64
SUMA 1+2+3+4 100 100
Lacznie punktow ECTS wg planu studiéw 4 4
Wymagania wstepne i dodatkowe
Przedmioty realizowane na wczesniejszych semestrach studiow
Opis efektow uczenia si¢ dla przedmiotu
SYMBOL EKK
(odniesienie

OPIS PRZEDMIOTOWEGO EFEKTU UCZENIA SIE

do kierunkowych

efektow uczenia

sie)

ma wiedze — zna i rozumie:

Kod efektu
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kierunkowego

w zaawansowanym stopniu zasady funkcjonowania gospodarki lokalnej EK.l_W08

W zaawansowanym stopniu wybrane procesy planowania, organizacji i prowadzenia

. . . EK.l_W11
dziatalnosci gospodarczej -

ma nastepujgace umiejetnosci — potrafi, umie:

analizowa¢ 1 krytycznie ocenia¢ informacje rynkowe i wykorzystywa¢ je do
rozwigzywania praktycznych probleméw gospodarczych, w tym do oceny kondycji EK.I_U05
ekonomicznej przedsigbiorstw i ich pozycji rynkowe;j

posiada nastepujace kompetencje spoleczne — ma Swiadomos¢ i jest gotéw do:

krytycznej oceny posiadanej wiedzy i1 odbieranych tresci dotyczacych zagadnien
ekonomicznych, uznawania znaczenia wiedzy W rozwigzywaniu problemoéw EK.I_KO01
poznawczych i praktycznych w realizacji projektow spoteczno-ekonomicznych

wspolpracy w realizacji projektow spoleczno-ekonomicznych oraz wspoétorganizowania

dziatalnosci na rzecz §rodowiska spotecznego, zawodowego i lokalnego EK.1_KO03

Cele ksztalcenia

Przekazanie aktualnej wiedzy na temat uruchamiania i prowadzenia dziatalno$ci gospodarczej oraz

dotyczacej innowacyjnych metod 1 narzedzi przydatnych w kierowaniu matym 1 $rednim

przedsiebiorstwem, ze szczegdlnym uwzglednieniem uwarunkowan lokalnych.

Tresci ksztalcenia

Wyklady:

Przedsigbiorczos¢ — jej zrodla 1 istota; czlowiek w procesie przedsigbiorczosci;
ekonomiczna interpretacja przedsigbiorczosci, kulturowe Zrodta przedsigbiorczosci.
Polityka wspierania i rozwoju sektora MSP w Polsce i w EU.

Zréznicowanie warunkow rozwoju przedsiebiorczo$ci w ujeciu przestrzennym; historyczne
przestanki zréznicowania regionow; srodowiskowe przestanki zréznicowania regiondow;
rynkowe przestanki zréznicowania regionow.

Czynniki stymulujace 1 ograniczajgce rozwoj przedsigbiorczosci, Otoczenie instytucjonalne
przedsigbiorczosci, otoczenie komercyjne i niekomercyjne przedsiebiorstw, systemowe
mechanizmy wsparcia przedsigbiorczosci.

Marketing w matej firmie: marketingowe instrumenty oddzialywania na rynek; strategie
marketingowe matych firm; marka firmy 1 jej znaczenie w osigganiu przewagi
konkurencyjnej, wizerunek firmy — znaczenie i sposoby ksztaltowania.

Uwarunkowania i konsekwencje realizacji koncepcji spotecznej odpowiedzialno$ci

biznesu.
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Cwiczenia:

Podstawowe pojecie zwigzane z dziatalno$cig gospodarcza, przedsiebiorstwo z znaczeniu
podmiotowym i przedmiotowym, sposoby definiowania przedsigbiorczosci; zrodta wiedzy
przedsi¢biorczej (prawo, organizacja, finanse, podatki, administracja) — odnajdywanie i
umiejetne korzystanie.

Koncepcje przedsigbiorcze, przedsigbiorczo$¢ jako zachowanie, przedsigbiorczos$¢ jako
postawa, przedsigbiorczo$¢ w ujeciu systemowym. Decyzja o rozpoczeciu dziatalnosci
gospodarczej; sposoby rozpoczynania prowadzenia dziatalnos$ci gospodarcze;.

Motywy postaw przedsigbiorczych, cechy przedsiebiorcy, rola i funkcje realizowane przez
przedsiebiorce w firmie, koncepcja przedsigbiorczosci intelektualne;j.

Formy organizacyjno — prawne przedsi¢biorstw; wady i zalety prowadzenia dziatalnosci w
zalezno$ci od wybranej formy; wybor optymalnej formy; przeglad form prowadzenia
dziatalno$ci gospodarczej (osoba fizyczna jako przedsigbiorca, spotka cywilna, spotki
prawa handlowego, spétdzielnie).

Zastosowanie procedury segmentacji rynku dla okreslenia profilu dziatalnosci
gospodarczej.

Marketingowe 1 prawne aspekty wybranych czynnosci zwigzanych z uruchomieniem
dziatalnosci: nazwa przedsigbiorstwa, strategie nazewnicze, logotyp, slogan.
Charakterystyka procesu ewidencji i rejestracji dziatalnosci gospodarcze;j

Innowacyjnos¢ przedsigbiorstw, obszary innowacyjno$ci, znaczenie dla konkurencyjno$ci
na rynku, Zrédta finansowania innowacyjnosci

Finansowanie dzialalnosci gospodarczej, zewnetrzne 1 wewnetrzne zrodta finansowania,
charakterystyka: kredytu bankowego, kredytu handlowego, leasingu, franchisingu,
forfaitingu, faktoringu, emisji akcji i obligacji, venture capital.

Pojecie 1 istota MSP, rola MSP w gospodarce; uwarunkowania prawne i specyfika
dziatalno$ci w matym rozmiarze; charakter przedsigbiorstwa rodzinnego.

Bariery rozwoju MSP; system wspierania organizacyjno-instytucjonalnego MPS w Polsce i
programach wspdlnotowych; otoczenie instytucjonalne przedsigbiorcy: instytucje doradcze,
administracja pafnstwowa ze szczegdlnym uwzglednieniem samorzadow lokalnych,
jednostki badawczo — rozwojowe, organizacje pozarzagdowe wspierajgce przedsiebiorczosé.
Obszary zastosowania badan marketingowych w przedsigbiorstwach.

Zastosowanie Internetu w funkcjonowaniu nowoczesnej firmy.

Zalecana literatura
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Podstawowa:

— Przedsigbiorczos$¢: podstawy teoretyczne / Teresa Piecuch. - Warszawa: C. H. Beck, 2013.

— Przedsigbiorczo$¢ / Beata Glinka, Svetlana Gudkova. - Warszawa: Wolters Kluwer Polska,

2011.

Uzupehiajaca:

— Przedsigbiorczo$¢ / Krzysztof Zigba. - Warszawa: CeDeWu, 2016.

— Przedsigbiorczos$¢ : jednostka, organizacja, kontekst / red. nauk. Agnieszka Postuta, Julita

Majczyk, Marcin Darecki. - Warszawa: Wydawnictwo Naukowe Wydziatlu Zarzadzania

Uniwersytetu Warszawskiego, 2015.

— Przedsigbiorczo$§¢ i innowacyjno$¢ terytorialna: region w warunkach konkurencji /

Zbigniew Makieta. — Warszawa: Wydawnictwo C. H. Beck, 2013.

Metody i formy prowadzenia zajeé Tak (X) / nie
Wyktad z prezentacjg multimedialng wybranych zagadnien

Wyktad konwersatoryjny

Wyktad problemowy X
Wyktad informacyjny X
Dyskusja X
Praca z tekstem

Metoda analizy przypadkow X
Uczenie problemowe (Problem-based learning) X
Gra dydaktyczna/symulacyjna X
Metoda ¢wiczeniowa

Metoda warsztatowa X
Metoda projektu

Prezentacja multimedialna

Demonstracje dzwiekowe i/lub video X
Metody aktywizujace (np.: ,,burza mozgow”, technika analizy SWOT, technika N
drzewka decyzyjnego, metoda ,.kuli $niegowej”, konstruowanie ,,map mysli”’)

Praca w grupach X

Praca indywidualna ze studentem (w tym tutoring)

Hospitacje zaje¢ realizowanych przez nauczycieli lub innych studentow

Samodzielne prowadzenie zaj¢¢ z dzie¢mi (uczniami, wychowankami)

Inne (Jakie?) - ...,
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Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie¢ Tak (X) / nie

Egzamin pisemny

Egzamin ustny

Zaliczenie pisemne na zakonczenie zajeé

Zaliczenie ustne na zakonczenie zajeé X

Kolokwium pisemne §rédsemestralne

Kolokwium ustne srodsemestralne

Test X

Esej

Raport

Prezentacja multimedialna

Udzial w debacie X

Projekt lub wytworzenie produktu

Sprawozdania z zaje¢ laboratoryjnych

Inne (jakKie?) - ......ooovviiiiiii e,

Uwagi prowadzacego

Skala ocen i sposob ustalania ocen

Skala ocen: Ocena ustalana jest na podstawie nastepujacej skali:
niedostateczny (2) Ponizej 55.00 % - ocena 2
dostateczny (3) 55.00 % i wiecej - ocena 3
dostateczny plus (3,5) 60.00 % i wiecej - ocena 3,5
dobry (4) 70.00 % i wiecej - ocena 4
dobry plus (4,5) 80.00 % i wiecej - ocena 4,5
bardzo dobry (5) 90.00 % i wiecej - ocena 5
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